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Promys§lené koncipovand a prognostic-
ky i ekonomicky orientovand monografie
se skladd ze 7 kapitol. Autorka monogra-
fie doc. Ing. Eva Caslavova, CSc. zalozila
studijni obor managementu sportu na Kar-
lové univerzité, a pracovala fadu let ve
vedoucich funkcich na Fakulté télesné vy-
chovy a sportu Univerzity Karlovy.

Metodologicky a obecné je zaméfena
uvodni kapitola Konceptudlni obsah spor-
tovniho managementu, kterd se zabyva
zdkladnimi pojmy sportovniho manage-
mentu, prostfedim i funkcemi sportovniho
manazera a nové i studiem sportovniho
managementu v CR i zahraniéi. Analyzo-
vany jsou rovnéz funkce a ¢innost spor-
tovniho manaZera a prostfedi pro vykon
funkce sportovniho manazera.

Problematikou strategie, pldnu i vize
se zabyva systémové koncipovana druhd
kapitola, kterd vysvétluje podstatu a smysl
podnikatelské strategie v podminkach spor-
tovnich klubl a aplikace jak v podmin-
kach sportovni organizace, tak i pro reali-
zaci konkrétni sportovni akce. Zajimavou
soucasti kapitoly je i1 tvorba strategie
vyvoje zahrnujici strategicky marketing,
vytvofeni strategického prehledu a kon-
strukce strategické pozice dspéchu. Sou-
Casti strategie je i komunikacni politika,
kterd formuje filosofii sportovniho klubu
a demonstruje, ¢im je sportovni klub spe-
cificky pro komplexni prici s vefejnosti.

Tteti kapitola, kterd rovnéZ analyzuje
prévni problematiku pfi vymezeni kritérii
pro organizacni struktury sportovnich
klubl, by mohla byt zafazena az jako

ptedposledni pted Manudl zaloZeni a fun-
govdni sportovniho klubu ve formé ne-
ziskové organizace typu spolku; manudl
je zavére€nou Casti recenzované monogra-
fie. Dalsf tfi ekonomicky a marketingoveé
orientované kapitoly jsou zaméfeny na
roli marketingu ve sportu chdpaného jako
primyslové odvétvi, reklamé a sponzoro-
vani. Tyto 3 kapitoly jsou velmi peclivé
propracovany; analyzovany jsou jak tren-
dy a perspektivy marketingu sportu, tak
i jednotlivé druhy sportovni reklamy i no-
vé trendy v oblasti sponzoringu. Zejména
u zndmych sportovnich klubl sponzorské
smlouvy zahrnuji ndsledujici komponenty
jako je logo, jméno, obchodni znacku
a grafickou prezentaci oznacujici spojeni
s produktem nebo spolecenskou akci.
V kapitole Sponzorovdni ve sportu jsou
analyzovdny i marketingové a komuni-
kacni cile firem, které sponzoruji sport
v Ceské republice, ke kterym patii spon-
zorsky balicek, sponzorskd smlouva a jeji
ekonomicky piinos a pisobeni.

Monografie analyzuje i nové trendy
a perspektivy marketingu sportu vcetné
e-sportu, zmény v médiich (socidlni sité,
influencefi aj.), ochrana osobnich udaji
(pravidla pro obsah) a nové technologické
trendy (chatboty, virtudlni realita, hlasové
ovladdana zafizeni, nastupci jesttdbiho oka:
roboti jako rozhodc¢i aj.).

Specializovand je 5. kapitola Reklama
ve sportu, analyzujici jednotlivé druhy spor-
tovni reklamy z hlediska jejich uplatnéni.

Inspirujici jsou i podrobné seznamy
vhodné literatury za kazdou kapitolou.
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Zavéreény Manudl zaloZeni a fungo-
vdni sportovniho klubu ve formé neziskové
organizace typu spolku predstavuje ptipa-
dovou studii, obsahujici 4 ¢asti a to zalo-
Zeni sportovniho klubu, hospodateni spor-
tovniho klubu, management sportovniho
klubu a marketing sportovniho klubu.

Promyslen¢ a systémové koncipovana
monografie sumarizuje sou¢asné poznatky
a obsahuje nové vysledky a Ize ji doporucit

nejen posluchacim a pedagoglim vyso-
kych $kol, ale i vedoucim pracovnikim
na v§ech udrovnich manaZerského fizeni
i politikiim. Analyzované metody a postu-
py jsou pouzitelné i v jinych segmentech
napf. v pramyslu i zdravotnictvi, popf. pfi
fizeni akademické nebo védecké instituce.

Lze doporucit i preklad a vydani v an-
glickém jazyce pro posluchace anglickych
programti a ERASMU.
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