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 Promyšleně koncipovaná a prognostic-

ky i ekonomicky orientovaná monografie 

se skládá ze 7 kapitol. Autorka monogra-

fie doc. Ing. Eva Čáslavová, CSc. založila 

studijní obor managementu sportu na Kar-

lově univerzitě, a pracovala řadu let ve 

vedoucích funkcích na Fakultě tělesné vý-

chovy a sportu Univerzity Karlovy. 

 Metodologicky a obecně je zaměřena 

úvodní kapitola Konceptuální obsah spor-

tovního managementu, která se zabývá 

základními pojmy sportovního manage-

mentu, prostředím i funkcemi sportovního 

manažera a nově i studiem sportovního 

managementu v ĆR i zahraničí. Analyzo-

vány jsou rovněž funkce a činnost spor-

tovního manažera a prostředí pro výkon 

funkce sportovního manažera. 

 Problematikou strategie, plánu i vize 

se zabývá systémově koncipovaná druhá 

kapitola, která vysvětluje podstatu a smysl 

podnikatelské strategie v podmínkách spor-

tovních klubů a aplikace jak v podmín-

kách sportovní organizace, tak i pro reali-

zaci konkrétní sportovní akce. Zajímavou 

součástí kapitoly je i tvorba strategie 

vývoje zahrnující strategický marketing, 

vytvoření strategického přehledu a kon-

strukce strategické pozice úspěchu. Sou-

částí strategie je i komunikační politika, 

která formuje filosofii sportovního klubu 

a demonstruje, čím je sportovní klub spe-

cifický pro komplexní práci s veřejností. 

 Třetí kapitola, která rovněž analyzuje 

právní problematiku při vymezení kritérií 

pro organizační struktury sportovních 

klubů, by mohla být zařazena až jako 

předposlední před Manuál založení a fun-

gování sportovního klubu ve formě ne-

ziskové organizace typu spolku; manuál 

je závěrečnou části recenzované monogra-

fie. Další tři ekonomicky a marketingově 

orientované kapitoly jsou zaměřeny na 

roli marketingu ve sportu chápaného jako 

průmyslové odvětví, reklamě a sponzoro-

vání. Tyto 3 kapitoly jsou velmi pečlivě 

propracovány; analyzovány jsou jak tren-

dy a perspektivy marketingu sportu, tak 

i jednotlivé druhy sportovní reklamy i no-

vé trendy v oblasti sponzoringu. Zejména 

u známých sportovních klubů sponzorské 

smlouvy zahrnují následující komponenty 

jako je logo, jméno, obchodní značku 

a grafickou prezentaci označující spojení 

s produktem nebo společenskou akcí. 

V kapitole Sponzorování ve sportu jsou 

analyzovány i marketingové a komuni-

kační cíle firem, které sponzorují sport 

v České republice, ke kterým patří spon-

zorský balíček, sponzorská smlouva a její 

ekonomický přínos a působení. 

 Monografie analyzuje i nové trendy 

a perspektivy marketingu sportu včetně 

e-sportu, změny v médiích (sociální sítě, 

influenceři aj.), ochrana osobních údajů 

(pravidla pro obsah) a nové technologické 

trendy (chatboty, virtuální realita, hlasově 

ovládaná zařízení, nástupci jestřábího oka: 

roboti jako rozhodčí aj.). 

 Specializovaná je 5. kapitola Reklama 

ve sportu, analyzující jednotlivé druhy spor-

tovní reklamy z hlediska jejich uplatnění. 

 Inspirující jsou i podrobné seznamy 

vhodné literatury za každou kapitolou. 
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 Závěrečný Manuál založení a fungo-

vání sportovního klubu ve formě neziskové 

organizace typu spolku představuje přípa-

dovou studii, obsahující 4 části a to zalo-

žení sportovního klubu, hospodaření spor-

tovního klubu, management sportovního 

klubu a marketing sportovního klubu. 

 Promyšleně a systémově koncipovaná 

monografie sumarizuje současné poznatky 

a obsahuje nové výsledky a lze ji doporučit 

nejen posluchačům a pedagogům vyso-

kých škol, ale i vedoucím pracovníkům 

na všech úrovních manažerského řízení 

i politikům. Analyzované metody a postu-

py jsou použitelné i v jiných segmentech 

např. v průmyslu i zdravotnictví, popř. při 

řízení akademické nebo vědecké instituce. 

 Lze doporučit i překlad a vydání v an-

glickém jazyce pro posluchače anglických 

programů a ERASMU. 
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